
Glendronach ºffnet
Der anhaltende Trend der Bren-

nerei-SchlieÇungen in Schottland  
ist anscheinend gebrochen. Nach 
Jahren permanenten SchlieÇungen 
und Verkªufen, sahen wir in 2001 
die Wiedererºffnung von Bruichlad-
dich. 

Jetzt hat sich der Welt zweitgrºÇte 
Spirituosen-Produzent Allied 
Domecq dazu entschlossen, die seit 
1996 geschlossene Malt Whisky 
Brennerei Glendronach wieder zu 
erºffnen.

Glendronach gehºrt zu den drei 
Malt Whisky Destillerien, die zusam-
men von Allied Domecq unter dem 
Namen óThe Malt Heritage Collec-
tionó vermarktet werden. Zunªchst 
war die Nachfrage nur nach 
Laphroaig, einem der intensivsten 
Single Malts von der Insel Islay, 
vorhanden. 

Auch die Brennerei Scapa auf den 
Orkney Inseln wurde nahezu stillge-
legt. Man hºrt in der Branche, dass 
jedes Jahr die Brennblasen einmal 
angeheizt werden, damit kein Jahr-
gang in den Lagerhªusern fehlt.

Die gemeinsamen Werbeanstren-
gungen haben sich jetzt ausgezahlt. 
Allied Domecq hat das Ruder herum 
geworfen. Der Aktienkurs (WKN 
925150) zeigt nach oben und auch 
die Malts verkaufen sich besser. So 
gut, dass jetzt Glendronach wieder in 
Betrieb genommen wird. Die Bren-
nerei wurde in so gutem Zustand ein-
gemottet, dass die Wiedererºffnung 
nicht schwer fªllt. Nur Mitarbeiter 
mit Erfahrung muss man wieder 
ýnden.

Die Inbetriebnahme ist f¿r Mai 
2002 geplant. Ob der 15-jªhrige 
Glendronach in 10 Jahren knapp 
wird? Die Auguren bezweifeln dies, 
da ausreichend Lagerbestªnde da 
sind. F¿r die Zeitspanne der 
SchlieÇung wird man den Malt, 
ªhnlich zum aktuellen Vorgehen bei 
Ardbeg, einfach ªlter abf¿llen, ohne 
dies auf dem Label anzugeben.

Eins bleibt aber ungewiss. Wird 
die ºstlichste Brennerei in der Spey-
side seine Maltings wieder in Betrieb 
nehmen kºnnen? Die Kostenbela-
stung wªre immens. - Wir bleiben 
am Ball.

Glendronach, Welcome back! 
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Neue Arbeitsplªtze entstehen
Das letzte Baugrundst¿ck im Sees-

haupter Gewerbegebiet āAm Grund-
wasserseeó wurde an āThe Whisky 
Storeó verkauft. Jetzt wurde Richt-
fest gefeiert. Der Einzug ist f¿r Juni 
2002 geplant.

The Whisky Store gr¿ndete The-
resia L¿ning 1993 in Seeshaupt. 
Die ersten Jahre fand der Versand 
aus den Kellerrªumen des eigenen 
Hauses statt. Das Geschªft wuchs 
bestªndig, so dass 1997 angebaut 
wurde. Der Umsatz hatte damals 
1 Mio. Euro erreicht. Mittlerweile 
beschªftigt Theresia L¿ning 12 Mit-
arbeiter und beliefert 30.000 Kunden 
in Europa. Hemmschuh waren die 
beengten Lagermºglichkeiten f¿r die 
stªndig wachsende Palette an ver-
schiedenen Whisky-Sorten.

Der Neubau im Gewerbegebiet 
ist grºÇer angelegt. Auf dem 
Grundst¿ck mit 1.400 m2 Flªche 
entsteht ein modernes Lager- und 
B¿rogebªude. Modernste Technik 
mit Erdgas-Brennwert-Heizung und 
besonders gut isolierender Aussen-
haut sorgen daf¿r, dass das Gebªude 
mit rund 3.000 m3 Bauvolumen 
weniger Energie verbraucht, als ein 
normales Haus.

ĂNoch f¿r dieses Jahrñ, sagt Frau 
L¿ning, Ăist die Einstellung von zwei 
weiteren Mitarbeitern geplantñ. Vor 
allem auf gut ausgebildete M¿tter 
setzt die Inhaberin. Mit den Kin-

dern in weiterf¿hrenden Schulen 
w¿nschen sich viele Frauen wieder 
eine beruþiche Herausforderung, die 
Sie im The Whisky Store ýnden. 
Gute Computerkenntnisse und keine 
Scheu vor Internet, E-Mail und 
dem Telefon sind Anforderungen, 
die auch an Teilzeitkrªfte gestellt 
werden. Kein Dienst nach Vorschrift 
oder das Ableisten von Stunden 
sind gefragt. Es ist vielmehr der 
selbstªndige, m¿ndige und enga-
gierte Arbeitnehmer gesucht, der 
Probleme selbstªndig lºst und keine 
Scheu vor Neuem hat.

Nach 4 Mio. Euro Umsatz in 2001 
wird The Whisky Store im aktu-
ellen Jahr 5 Mio. Euro umsetzen. 
Ein Ende der Expansion ist nicht 
in Sicht. Der Markt hochwertigen 
Whiskys wªchst mit zweistelligen 
Prozentsªtzen. Ein guter Teil des 
Umsatzes wird im Internet-Segment 
erwirtschaftet. Dabei ist The Whisky 
Store keines der jungen DOT.COM 
Unternehmen, die vor allem mit 
hohen Schulden und āverbranntemó 
Geld auffallen. 

The Whisky Store ist ein Unter-
nehmen, das mit seinen Steuern f¿r 
den Erhalt und die Zukunft von Sees-
haupt seinen Beitrag leistet.

Der besondere Dank von The-
resia L¿ning gilt dem Seeshaupter 
B¿rgermeister Hirsch. Er sorgte mit 
seinem Engagement daf¿r, dass das 
aufstrebende Seeshaupter Unterneh-
men nicht wegziehen musste.

Thema
Die Erste ist die Schwerste! Hier 

ist sie nun: die Erstausgabe der 
The Whisky Times. Oft sind wir 
darauf angesprochen worden ñOb 
wir unseren Newsletter nicht auch 
in gedruckter Form herausgeben 
wollen?ñ 

Einen Ersatz f¿r den monatlichen 
Newsletter wollten wir nicht schaf-
fen. Der ist so beliebt, wie monat-
lich aktuell und einfach. Lange habe 
ich mit meiner Frau ¿ber ein Kon-
zept nachgedacht.

Wir wollten auch keine Kon-
kurrenz zu den etablierten Blªttern 
schaffen. Die haben sich mit viel 
SchweiÇ Ihren Platz in der Whisky-
Welt erarbeitet. Hier Konkurrenz 
aufmachen zu wollen, wªre unsinnig 
und schªdlich f¿r die ganze Bran-
che. Etwas Eigenes sollte es sein. 

Herausgekommen ist ein Journal 
f¿r die Mitglieder unseres neu 
eingef¿hrten The Whisky Clubs. 
Nicht ganz aktuell und auch nicht 
unabhªngig vermitteln wir einen 
Blick in die ganze Welt des Whis-
kys, so wie er sich f¿r The Whisky 
Store und seine Kunden darstellt.

Whisky-Informationen in Deut-
scher Sprache gibt es wenig genug 
und so f¿llt dieses Club-Journal seine 
Nische in der mittel-europªischen 
Whisky-Szene aus.

The Whisky Times ist nicht nur 
als Nachrichten-Ticker gedacht. Es 
ist gleichzeitig Plattform f¿r alle 
Club-Mitglieder. Haben Sie spezi-
elle Fragen oder Neuigkeiten? Es 
ist Platz genug, um die hªuýgsten 
Fragen und die zugehºrigen Ant-
worten vor breitem Forum zu stel-
len und zu beantworten.

Helfen Sie mit, The Whisky Times 
zu einem Sprachrohr der Whisky-
Begeisterten in Deutschland zu 
machen. Gerne nutzen wir unsere 
Kontakte und leiten Ihre Fragen an 
die Top-Leute der schottischen und 
amerikanischen Whisky-Wirtschaft 
weiter.

Ich freue mich auf Ihre Anregun-
gen: Horst@TheWhiskyStore.de

               Horst L¿ning

The Whisky Store expandiert!
Der Neubau nimmt Formen an.



pl¿ndern f¿r uns ihre Lagerhªuser. 
Wer hªtte noch vor f¿nf Jahren 

gedacht, dass wir noch einmal Origi-
nal-Abf¿llungen von Port Ellen oder 
Ladyburn sehen w¿rden? Die Kon-
zerne sind fast ausnahmslos Akti-
engesellschaften und die Aktionªre 
verlangen kurzfristige Erfolge. Wenn 
der Markt es hergªbe, w¿rde der eine 
oder andere vielleicht seine Schwie-
germutter verkaufen.

Doch im Windschatten von Glen-
ýddich nutzten auch andere, klei-
nere, schottische Whisky-Firmen 
ihre Chance. Und sie nutzten sie 
reiþich. InverHouse, Glenmorangie 
und Highland Distillers (Edrington) 
konnten sich mit mehreren Hundert 
Millionen Euro Umsatz eine bedeu-
tende Scheibe aus dem Kuchen 
herausschneiden. Nutzten die milliar-
denschweren Konzerne bislang ihre 
Kostenvorteile im Vertrieb, konn-
ten die kleineren Whisky-Firmen 
¿ber wertvolle Spezialabf¿llungen 
ihr Geschªft machen.

Wer von den GroÇen im Reigen 
nicht mittanzen kann, muss sich von 
der Braut trennen. Jim Beam, her-
vorragend im Massengeschªft mit 
groÇen Zuwachsraten, versagte in 
Schottland. Die ¦bernahme von 
Invergordon und Whyte & Mackay 
ýng niemals richtig an zu þiegen. 
Woran lag es? Die Frage bleibt 
m¿Çig. In 2001 fand ein Manage-
ment-Buyout statt. Mit Kyndal 
entstand ein eigenstªndiges Whisky-
Unternehmen, das mit vier Malt 
Whiskys und bekannten Blends inter-
nationale Bedeutung hat.

Doch auch kleine Firmen haben 
durch die Popularitªt von Malt 
Whisky eine neue Chance bekom-
men. Einzelne Brennereien in pri-
vater Hand kºnnen sich erfolgreich 
halten und weiterentwickeln. Sogar 
neu errichtete Malt Whisky Destil-
lerien wie Arran oder Drumguish 
haben eine Chance. Der Markt ist 
schwierig und oft muss frisches 
Kapital nachgeschossen werden. 
Wer es aber wie Bruichladdich in 
wenigen Monaten geschafft hat, der 
genieÇt den Erfolg des T¿chtigen.

Die GroÇen als globale Jobkiller 
zu brandmarken, erscheint vor dem 
Hintergrund der erreichten Erfolge 
nicht gerechtfertigt. Wo wªren all die 
vielen Malt Whiskys im Vergleich 
zu Cognac oder Rum, wenn nicht 
der Erfolg der Blends die Nachfrage 
nach Malts gest¿tzt hªtte? Hªtten 
ohne diese Unterst¿tzung nicht viel, 
viel mehr Malt Whisky Brennereien 
schlieÇen m¿ssen? 

Auch die Unabhªngigen Abf¿ller 
haben daran ihren Anteil. Doch das 
ist eine andere Geschichte, die wir in 
der kommenden Ausgabe von The 
Whisky Times erzªhlen.

von Horst L¿ning
Mitte der 80er Jahre des 19. Jahr-

hunderts bereiste Alfred Barnard die 
Malt Whisky Brennereien Schott-
lands und beschrieb sie in dem 
Buch: āThe Whisky Distilleries of 
The United Kingdomó. Aus heutiger 
Sicht erscheint uns die alte Welt noch 
in Ordnung. Viele kleine Whisky-
Brennereien erschufen in Handarbeit 
einen Malt Whisky, wie ihn Alfred 
Barnard und wir so sehr schªtzen.

Doch schon die damalige Zeit 
brachte groÇe Verªnderungen mit 
sich. Die aufkommende Industria-
lisierung erreichte auch das abge-
legenste Tal in den schottischen 
Highlands. Die Steuer auf Alkohol 
und Whisky war seit geraumer Zeit 
eingef¿hrt und nur lizenzierte Bren-
nereien durften laut Gesetz Whisky 
herstellen. Die Zeit der Schwarz-
brenner war vor¿ber.

Bereits im ausgehenden 19. Jahr-
hundert setzte sich der mit der 
Lizenzierung eingeleitete Konzentra-
tionsprozess in Schottland fort. Aus 
den lªndlichen Farmen mit Bren-
nereien im Nebenerwerb wurden 
wirtschaftlich selbststªndige Unter-
nehmungen. Die neuen Eisenbahnli-
nien erschlossen den letzten Winkel 
Schottlands und der Malt Whisky 
konnte bequem in die groÇen Stªdte 
gebracht werden. Hier wurde er 
bevorzugt zum Blending eingesetzt. 
Die damalige Phase des Auf-
schwungs brachte so bedeutende 
Blended Whisky Marken wie 
Dewarós und Haig hervor. Der Single 
Malt Whisky fristete ein Schatten-
dasein und war nur bei den Schotten 
selbst und als āGew¿rzó f¿r die mitt-
lerweile weltweit vertriebenen Blen-
ded Whiskys geschªtzt und gefragt.

Der groÇe Erfolg der Blended 
Whiskys sorgte f¿r ein Anwachsen 
der Konzerne bis 1914. Die Marken 
und deren Geschmack festigte sich. 
Da die Malt Whiskys wichtigster 
und geschmackgebender Bestandteil 
der Blends sind, wurden sie von 

der Versorgung mit Malts abhªngig. 
Die Konzerne begannen sich ihre 
Whisky-Quellen zu sichern. Sie 
kauften bevorzugt die Brennereien 
auf, von denen sie bereits Fªsser 
f¿r ihre Blends bezogen. Bezahlt 
wurde in einer Wªhrung, die f¿r 
die Kªufer genauso wertvoll wie f¿r 
die Verkªufer billig war. Aktien! 
Bestªndige und anstrengende Arbeit 
in den kargen Highlands wurde 
durch Beteiligungen an den gewach-
senen Konzernen belohnt. 

Eine Weltwirtschaft im eigentli-
chen Sinne des Wortes gab es zur 
Wende von 19. zum 20. Jahrhundert 
noch nicht wirklich. Der Common-
wealth mit den britischen Kronkolo-
nien und das unabhªngige Amerika 
waren die bevorzugten Mªrkte f¿r 
Whisky. Amerika noch mehr als 
die Kolonien, in denen sich nur die 
kleine, herrschende Oberschicht den 
Whisky ¿berhaupt leisten konnte.

Wegen der starken Abhªngigkeit 
der ganzen Industrie von wenigen 
Lªndern f¿hrte der erste Weltkrieg 
zu einem drastischen R¿ckgang der 
Produktion. Der Alkoholschmuggel 
in die USA konnte wªhrend der 
Prohibition (1919-33) einen Teil 
kompensieren, aber die Produktion 
erreichte nicht mehr die Werte von 
vor dem Krieg. So kam es zu ernsten 
Problemen innerhalb der Whisky-
Firmen.  

Hohe Schulden und die ersten 
Zusammenbr¿che ersch¿tterten in 
Folge die Schotten. Als die Pro-
hibition 1933 vor¿ber war und 
GroÇbritannien seine Kriegsschul-
den aus dem zweiten Weltkrieg an 
USA in Whisky bezahlen durfte, ging 
es wieder aufwªrts. Die Distillerós 
Company Ltd. wurde ungekrºnter 
Sieger und konnte viele Firmen und 
Brennereien ¿bernehmen. Aus dem 
Sieger von damals ist heute der 
grºÇte Spirituosenkonzern der Welt 
geworden.

Nach dem Krieg beschleunigte 
sich das Konzentrationstempo und 

von mehr als zwei Dutzend 
GroÇýrmen sind heute nur noch 
sechs ¿brig geblieben. Die globale 
Expansion, allen voran USA und 
GroÇbritannien, sch¿rte die Konkur-
renz, so dass die Firmen sich ent-
weder zusammenschlossen oder von 
den GroÇen geschluckt wurden. 

Seit 20 Jahren geht es auch nicht 
mehr nur um Whisky allein. Der 
gesamte Spirituosenmarkt hat die 
Begehrlichkeiten geweckt. Zu groÇ 
sind die Kostenvorteile, wenn man 
neben Whisky auch Vodka, Gin, 
Cognac und Rum mit der gleichen 
Infrastruktur vertreiben kann.

Doch mit der aktuellen 
¦bernahme von Seagramós durch 
Diageo und Pernod Ricard zeigt sich, 
dass der Markt beinahe zum Still-
stand gekommen ist. Nur unter streng-
sten Auþagen wurde die ¦bernahme 
von den Wettbewerbsh¿tern in USA 
und Europa gebilligt. Die Konzen-
tration ist bereits so groÇ, dass man 
Angst hat, ein Unternehmen kºnne 
eine beherrschende Stellung gewin-
nen. 

Dies lies die verfolgenden 
Konzerne deutlich aufholen. Neuer 
Star am Whisky-Himmel ist die 
franzºsische Firma Pernod Ricard. 
Mit der ¦bernahme von Chivas 
Brothers und Glen Grant ist der 
angestammten angelsªchsischen 
Konkurrenz ein Newcommer in die 
Quere gekommen, der im Reigen der 
groÇen Drei mitspielt. Auch die ame-
rikanische Konkurrenz ist nicht weit 
entfernt. Jim Beam, Jack Danielós 
und Bacardi beýnden sich in einer 
rasanten Aufholjagd.

Wªhrend man sich in den Konzer-
nen tiefe Gedanken ¿ber asiatische 
Wachstumszahlen und Verhªltnisse 
zwischen Whisky, Rum, Vodka, 
Cognac und Gin machte, nahm eine 
Entwicklung seinen Lauf, von der 
wir als GenieÇer heute proýtieren. 
Zunªchst unbemerkt von den GroÇen 
verkaufte Glenýddich seinen Malt 
Whisky ¿ber die Duty-free Schiene. 
Der Erfolg war in den 1980ern so 
groÇ, dass der Malt den Reisenden 
bald in die heimischen Supermªrkte 
folgte. Bis die GroÇen erwachten, 
hatte Wm. Grant, der Eigent¿mer 
von Glenýddich, den Markt besetzt. 
Heute ist Glenýddich mit Abstand 
Malt-Whisky-Marktf¿hrer und selbst 
Diageo gibt zu, dass die Verkaufs-
zahlen der Classic Malts of Scot-
land bei weitem nicht Glenýddich 
erreicht.

Doch die Riesen sind erwacht. 
Wurden zunªchst nur die Classic 
Malts of Scotland als Konkurrenz 
eingef¿hrt, so ist man jetzt mit 
den Rare Malts bereits auf der 
¦berholspur. Eine Abf¿llung jagt die 
nªchste und die GroÇen der Branche 
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The Whisky Club besteht erst seit 8 Wochen. ¦ber 1.000 Mitglieder 
haben sich bereits in dieser kurzen Zeit angemeldet. Sie stellten uns viele 
persºnliche Fragen in der Zwischenzeit. Wir haben keine unbeantwortet 
gelassen. Einige Ihrer Fragen waren von allgemeinem Interesse.

Hallo Frau Scheiþ,

habe gestern die Whisky-Club-Lieferung erhalten..... 

Keine Clubkarte ! Keine Urkunde ! Nichts !?

Ich gehe doch stark davon aus, daÇ so etwas auch geplant 
ist ... und man nicht nur auf der Rechnung erfªhrt, daÇ man 
jetzt im Whisky-Club ist.

Ich zahle jedenfalls gerne etwas mehr, um in meinem Whisky-
Zimmer eine entsprechende Urkunde bzw. im Geldbeutel eine 
Ăedleñ Clubkarte zu haben. [...]

Die Mªnner sind halt eben so verspielt ;-)

Viele Gr¿Çe,

Thomas H. aus Dillingen

Antwort:
[...] In der Praxis werden Kundenklubs neben der Gewªhrung von Vortei-

len auch f¿r andere Zwecke verwendet. Hat der Klub-Betreiber vorwiegend 
anonyme Laufkundschaft (z.B. Tankstellen, Kaufhªuser), dann verwendet 
man eine vorzuzeigende Kundenkarte zur Bewertung des Kaufverhaltens. 
Per Brief und speziellen Angeboten bitten diese Firmen den Kunden dann 
auch in den Laden.

Wenn die gewªhrten Vorteile in heiÇ umkªmpften Mªrkten sehr gering 
sind, muss man dem Kunden etwas āPseudo-Wertvollesó in die Hand geben 
oder massiv Werbung betreiben, wie es z.B. bei einem ¿bergreifenden Rabatt-
system mit nur 1% Nachlass der Fall ist.

Um die Kosten nicht hoch zu treiben und die Vorteile f¿r Sie mºglichst 
groÇ zu halten, haben wir uns entschlossen, keine Urkunde oder Karte aus-
zugeben. Das schadet aus unserer Sicht nicht weiter, da wir ja alle unsere 
Kunden mit Anschrift kennen und unser Publikumsverkehr gering ist. [...]

Hallo Herr L¿ning.

Auf ihrer Seite ĂWhisky-Forumñ ist zu lesen, dass es 
mºglich ist, die Forumsbeitrªge nur einmal pro Tag in 
gesammelter Form zu erhalten.

Ich wªre Ihnen dankbar, wenn Sie dies f¿r mich einrichten 
kºnnten.

Mit freundlichen Gr¿ssen / Kind regards / Sl¨inte

J¿rgen K. aus Herne

Antwort:
Das Computer-System hinter dem Whisky-Forum erlaubt einen Sammel-

versand von Nachrichten. Man gibt dem System an, alle wie viel Tage eine 
zusammenfassende E-Mail verschickt werden soll. Das kann jeden Tag sein 
aber auch nur einmal pro Woche. In dieser Mail sind nat¿rlich alle Nachrich-
ten drin. Man spart sich die Verwaltung von bis zu 100 E-Mails pro Tag.

Wer diese Einstellung selbst machen mºchte, kann die folgende Mail an 
die Liste schicken. Die Umstellung nimmt das System dann automatisch 
vor.
An:      whisky@thewhiskystore.de

Betreff: DIGEST-ON      oder: DIGEST-5  (f¿r z.B. 5 Tage)

Zum Zur¿ckstellen schickt man:
An:      whisky@thewhiskystore.de

Betreff: DIGEST-OFF
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Fragen und Antworten
Springbank - Rum Cask Single Malt abgef¿llt

Die Brennerei Springbank gehºrt der Firma J. A. Mitchell, die auch 
Eigent¿mer des unabhªngigen Abf¿llers Wm. Cadenheadós ist. Bekannt ist 
Wm. Cadenheadós neben Whisky auch f¿r seine Rums. Vor vielen Jahren gab 
es einen legendªren Springbank Malt, der in einem Rum-Fass lagerte.

Die Nachfrage zur Wiederholung dieses Experiment war groÇ. Jetzt ist es 
wieder soweit. Sie kºnnen das Ergebnis begutachten: Springbank Vintage 
1989 54,5% 7 Jahre Bourbonfass-Lagerung, danach 5 Jahre Rumfass-Lage-
rung, Abf¿llung April 2002. Achtung! Die Anzahl an Flaschen ist begrenzt.

Tidbits - Single Malt Brennerei Pittyvaich wird abgerissen

Unbestªtigten Meldungen zufolge hat GuinnessUDV die experimentelle 
Brennerei Pittyvaich in Dufftown endg¿ltig ausgemustert. Die Brennblasen 
wurden zur Kupferschmiede Abercrombie verbracht und die Gebªude 
vollstªndig ausgerªumt. Einiges der Ausr¿stung wurde dagegen zur Weiter-
verwendung nach Clynelish gebracht. Die Gebªude sollen in Zukunft ande-
ren Zwecken dienen.

Knapp 20 Jahre nach ihrer Errichtung in 1974/5 wurde die Brennerei bereits 
in 1993 geschlossen. Seit dieser Zeit wurden jedes Jahr nur wenige Probede-
stillationen ausgef¿hrt. Die letzten Experimente handelten ¿ber Kaltmaischen 
und ungeýlterte Destillation. Bei letzterer wird ªhnlich zum Bourbon-Bren-
nen das Bier mitsamt der Getreideschalen in die Brennblase gef¿llt.

Allied Domecq ¿bernimmt Malibu-Rum von Diageo

Der Zuschlag f¿r die von Diageo zum Verkauf anstehende Rum-Marke 
Malibu ging an Allied Domecq. F¿r GBP 587,5 Mio. (~Eur 980  Mio.) wech-
selt die bekannte Marke den Besitzer. Der Absatz betrug in 2001 2,3 Mio. 
Kisten ¨ 9 Liter.

Gleichzeitig verglichen sich die beiden Kontrahenten in einem anhªngigen 
Rechtsstreit um die Markenrechte an Captain Morganós Rum. Die Kaliforni-
sche Sparkling Wine Marke Mumm Cuv®e Napa wurde ebenfalls von Allied 
¿bernommen.

Whisky-Betr¿ger auf eBay

Auf eBay treibt ein Betr¿ger sein Unwesen. Er bietet seltene Malt Whiskys 
an. Als Zahlungsweise wird immer Vorkasse verlangt. Eine nicht un¿bliche 
Zahlungsweise f¿r eBay. Ist das Geld erst einmal ¿berwiesen, hºrt und sieht 
man nichts mehr. Weder Geld noch Whisky.

Ein Rechtsanwalt ist eingeschaltet, der die Interessen der Kªufer sichern 
soll. The Whisky Store sprach mit dem Rechtsanwalt und erfuhr, dass der 
verfolgte Verkªufer mittellos sei und mangels Masse eine Vollstreckung ins 
Vermºgen vermutlich erfolglos sei. Die Geschªdigten haben mittlerweile 
Strafanzeige beim Landgericht Flensburg wegen Betrugs gestellt. Der Staats-
anwalt ermittelt.

Handelsblatt - Pernod Ricard will weiter wachsen

Nach dem Kauf eines groÇen Teils der Getrªnkesparte von Seagramós 
muss sich Diageo lt. Wettbewerbsbehºrden von einem Teil seiner Marken 
trennen. 

Pernod Ricard kaufte den zweitgrºÇten Teil der Seagramós Sparte. Aktu-
ellen hat Pernod Ricard f¿r die Marke Malibu-Rum geboten, die von den 
Wettbewerbsh¿tern zum Verkauf durch Diageo vorgesehen wurde. Die Hºhe 
des Gebots wurde nicht bestªtigt. Es d¿rfte sich aber in der GrºÇenordnung 
von 1 Mrd. Euro bewegen.

Scotch Whisky Association - Steuerbanderolen jetzt auch in UK?

Der Amtsschimmel wiehert im Land des Whiskys. Die britische 
Steuerbehºrde versucht eine Banderole f¿r Whisky-Flaschen nach italieni-
schem oder spanischem Vorbild einzuf¿hren. Ziel ist es, dem B¿rger einen 
sichtbaren Beweis zu geben, dass die Steuer auf den Alkohol bezahlt wurde.

Trotz negativen Erfahrungen in Griechenland, Polen und anderen Lªndern 
halten die britischen Beamten an diesem uralten Vorschlag fest. USA, Bel-
gien und Norwegen haben diese Banderolen wegen der leichten Fªlschbarkeit 
bereits wieder abgeschafft. Preiserhºhungen wurden f¿r den Fall der 
Einf¿hrung der Banderolen von den Herstellern bereits angek¿ndigt.

Neuigkeiten




